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uando se nos pregunta so-

bre los problemas més ur-

gentes por resolver, ya sea

a nivel de sociedad o bien
en calidad de individuos, frecuente-
mente solemos dar una respuesta de
caracter economico relacionada con
nuestro nivel de ingreso: “Si ganara
un poco mds, podria ser mds feliz”.
Esto es asi, porque comunmente
somos capaces de asociar cualquier
ausencia de alegria a la carencia re-
lativa de dinero.

Sin embargo, el nivel promedio de
ingresos de la sociedad se ha multi-
plicado considerablemente durante
los ultimos doscientos afos.

Esto revela que no es el mercado,
ni los niveles de ingreso lo que est4
detras de nuestra felicidad o infelici-
dad como seres humanos.

Muy al contrario, nuestra plenitud,
mas bien, estd relacionada con expe-
riencias de vida que nada tienen que
ver con la compra de bienes y servi-
cios, pero que si concierne a lo que
entendemos por experiencias signi-
ficativas y esperanzadoras: el amor,
la amistad, la lealtad, los valores que
hemos defendido y la memoria de
nuestro pasado.

Las memorias de nuestra vida
pueden referirse tanto a los hechos,
los cuales pueden ser narrados o des-
critos, como a la memoria sensorial
de nuestras experiencias. Estas ulti-
mas son mas dificiles de recrear.

Sin embargo, durante largo tiempo
hemos sabido que el arte puede ayu-
darnos a recordar dichas emociones,
las que hemos experimentado a lo

largo de los afios e incluso a sentir
algunas nuevas que jamds hemos
vivido.

¢El arte da felicidad?

El arte cumple una funcién impor-
tantisima, ya que entre otras apor-
taciones sociales e individuales que
posee, tiene la virtud de revelarnos la
felicidad como un elemento sustan-
cialmente alcanzable, en tanto que
somos seres humanos.

No obstante, el valor de merca-
do de una obra de arte suele dife-
rir considerablemente del valor de
dicha apreciacién subjetiva, prin-
cipalmente porque la validez que
otorgamos a la memoria y esperan-
za recreada, o creada, por una obra
de arte, es resultado de lo que un
economista llama externalidad po-
sitiva y bien publico; caracteristicas
tipicas de éstas sin importar el me-
dio involucrado: pléstica, literatura,
musica o danza, entre otras.

Un paso por la historia
Para ilustrar lo anterior, consi-
deremos el siguiente ejemplo.
En las sociedades antiguas, en
donde la produccion de obras
artisticas se encargaba princi-
palmente a través de comisiones,
los factores mas importantes que
determinaban el valor de intercam-
bio eran la exhibicién de poder, de-
coro y honor.

Es decir, el elemento fundamen-
tal que determinaba el precio de la
obra era, mds que su valor artisti-
co, su valor funcional, ademas de la

En las sociedades
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valor artistico.




académico

reputacion que tuvieran el compra-
dory el vendedor.

En los mercados medievales se
encomendaban primordialmente
imdgenes religiosas, asi es que el
encargo de cuadros, paneles, alta-
res y otros objetos artisticos, incluso
construcciones, estaba directamente
relacionado con la utilidad de la obra
para ejercer una influencia sobre la
opinién del pueblo, ya fuera a traveés
de “propaganda”o de educacion. Por
tanto, y desde entonces, el comercio
artistico estaba intimamente ligado
con el poder politico.

Este hecho puede ser mas clara-
mente notado al estudiar la evolucion
ocurrida entre dos estilos de arqui-
tectura de la Edad Media: el transito
del romanico al gotico.

El primero domino el siglo XI euro-
peo y casi la totalidad del siglo XII, en
cierto sentido imitando las estructuras
delviejo arte romano. Techos de made-
ra fueron suplantados por barriles de
piedra y cupulas con arcos redondos.
Para soportar el peso, las paredes eran
gruesas y las ventanas pequerias.

Sin embargo, tiempo después, con
el desarrollo de arcos puntiagudos, se
redujo la presion de la cubierta sobre
las paredes, dando origen a unnuevo
estilo, el gético de altisimos ventana-
les. Gracias a contrafuertes, o muros
de contencion en el exterior de los
edificios, fue posible una reduccion
en el espacio ocupado por las pa-
redes, ya que los arcos trasladaban
el peso de las cupulas a los muros
exteriores.

Los vitrales y esculturas goticas
mostraban escenas de la Biblia y de
la vida de los Santos, esto parala edu-
cacion de las congregaciones a través
de imdgenes, ya que en su mayoria
eran analfabetas.

La experiencia artistica, la recrea-
cién de una memoriay la experiencia
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cién Six, Amsterdam.
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chi Balbi, Roma.

espiritual mds valiosa tenia que ver
con las proporciones altas y estre-
chas que resultaron en los espacios
interiores, creando la ilusién de as-
cendencia y mostrando asi el camino
de lo material a lo espiritual.

Fuente de inspiracion
Lasimagenes en vitrales exponiendo
el nacimiento de Cristo podian facil-
mente ser interpretadas como alego-
rias del propio destino humano: ya
fuera en su papel como agricultor o
en cualquier otra profesion que des-
empefiara el hombre en la sociedad.

En cualquier caso, era también
esa pieza de vidrios coloridos la que
podia ayudar a recordar la trascen-
dencia de nuestro propio nacimien-
toy cuyo significado exacto tiene un
caracter externo al valor econdmico
que la sociedad otorgaba a la obra.

Es interesante hacer notar que las
catedrales solian tomar muchos afios
en construirse, por lo que demanda-
ban gran energia, disponible en aque-
llos tiempos de fe religiosa tan intensa
solo en lugares donde la prosperidad
econdmica era mas evidente.

Estas construcciones se financia-
ban con las rentas obtenidas de las
propiedades del clero, pero también
con las donaciones de peregrinos
que visitaban las reliquias de santos
famosos y con impuestos que eran
cargados cuando los mercaderes y
sus mercancias, que viajaban a algu-
na feria, cruzaban una region propie-
dad de la Iglesia.

El arte gético sobrevivio hasta el
siglo XV en Europa, principalmen-
te en Francia, Inglaterra, Alemania
y Espafia.

La fortaleza del
Renacimiento
Posteriormente, el Renacimiento
vio una serie de acontecimientos
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Parte de |a obra El Nacimiento de Venus, pintura de Sandro Botticelli (1445 - 1510)
y es una de las piezas cumbres del maestro italiano.

extraordinarios que sirvieron de ba-
se para el establecimiento del mun-
do moderno: la Reforma protestante
y la Contrarreforma, la aparicién de
monarquias autoritarias que se com-
batirian durante el siglo XIX, el des-
cubrimiento de América.

También en ese periodo se genero
unareactivacion econdémicay pobla-
cional que cred ciudades y las enlazo
através del comercio, que impulsd la
industria manufacturera, pero estos
acontecimientos no significaron el
fin para el arte, muy al contrario, el
estatus del artista visual entré en una
trayectoria de esplendor hasta enton-

ces desconocida: nacié el concepto
de los Grandes Genios de la Pintura.

En gran medida, este nuevo esplen-
dor artistico se debié ala aplicacion de
conocimientos geométricosy de cien-
cias como la anatomia, en el proceso
de produccién de pinturas y otras
imdgenes, dando lugar a la existencia
de representaciones mas realistas.

También durante el periodo se ob-
servo la creacion de nuevos Estados
-naciones a lo largo de Europa- , lo
que representd una alternativa para
el sostenimiento de las funciones de
los intelectuales y artistas.

Ninguno de estos cambios, sin

embargo, llevé a una mejora relati-
va en términos de la diferencia entre
valor de mercado y valor econdmico-
cultural de la obra de arte. Es decir, ni
las externalidades ni el cardcter pu-
blico de la obra fueron internalizados
porlos mercados en algin momento
delahistoria. Una crénica que se pre-
serva hasta hoy.

T R A T R LT R AR R LA R LA RE R

*CARLOS ALEJANDRO
PONZIO DE LEON:

Es Profesor e Investigador de la
Facultad de Economia y Negocios,
Universidad Andhuac México Norte.

NUMERO 14 | ANO 11, 2015 @ 33




